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Euroflex S.p.A. € una societa specializzata
nella lavorazione di prodotti siderurgici, tra i
leader nazionali del settore.

Offre soluzioni flessibili nella produzione di
tubolari, profilati aperti, nastri, lamiere
piane e grecate, per i piu ampi utilizzi e
campi di applicazione.

Euroflex S.p.A. is a company specialized in
the processing of steel products, among the
national leaders in the sector.

It offers flexible solutions in the production
of tubes, open profiles, strips, flat and
corrugated plates, for the widest uses and
fields of application.

QUANDO LA PRODUTTIVITA‘
INCONTRA LA FLESSIBILITA

WHEN PRODUCTIVITY
MEETS FLEXIBILITY

www.euroflexspa.it
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55.000 m?totali
24.000 m2coperti
31.000 m?esterni

Euroflex S.p.A. ha una capacita produttiva di 100.000
tonnellate e si estende su una superficie complessiva di
55.000 m? (di cui 24.000 coperti), ripartiti su due
stabilimenti.

Euroflex S.p.A. has a production capacity of 100,000 tons,
covering a total area of 55,000 m? (of which 24,000 covered),
divided into two plants.




DAL 1967 ~ SINCE 1967

Euroflex S.p.A. si & caratterizzata sempre per la sua caparbietd nel superare le
barriere geografiche e culturali, guardando oltre il localismo per abbracciare una
dimensione globale.

La scelta del termine “Euro” nel nome dell’azienda, nata nel 1967, in un’epocain cuii
confini nazionali ancora influenzavano fortemente le economie, non € stata solo un
gesto simbolico, ma una dichiarazione di intenti che ha delineato una versione
internazionale e ambiziosa. Questo spirito pionieristico € stato alla base di una
crescita costante ed innovativa che le ha permesso di adattarsi e prosperare in un
mercato in continua evoluzione.

Euroflex S.p.A. has always been characterized by its determination to
overcome geographical and cultural barriers, looking beyond localism to
embrace a global dimension.

The choice of the term “Euro” in the name of the company, founded in 1967,
at a fime when national borders still strongly influenced economies, was
not just a symbolic gesture but a declaration of intent that outlined an
international and ambitious version.

This pioneering spirit has been the basis of a constant and innovative
growth which has allowed the company to adapt and thrive in a constantly
evolving market.




IN CONTINUA EVOLUZIONE
IN CONTINUOUS EVOLUTION

Costituzione della Establishment of
Euroflex S.p.A. per la Euroflex S.p.A. for the
produzione di fende production of Venetian

;ﬂ alla veneziana. blinds.

Identification of the Individuazione

current company dell'attuale sede

headquarters in Mercato aziendale di Mercato

San Severino, purchase San Severino, acquisto

of the first machinery dei primi macchinari e

and start of production avvio della produzione di

of open profiles. profilati aperti. 1987
Inizio della produzione Beginning of pipe and
di tubi e lamiere. sheet metal production.

1997

Expansion of the Ampliamento 4

industrial plant and dell'opificio industriale

starting of the ed avvio della

production of tubes for produzione di tubi oOag

furniture. mobilio.
2005
Completamento di un Completion of a new
nuovo progetto di investment project and
investimento e a purchase of a fube

—= acquisto di una linea line and a slitter.
tubi e di uno slitter.

Purchasing of a new Acquisto di una nuova
leveling line. linea spianatrice. ‘

Installazione del primo Installation of the first
impianto di pannelli photovoltaic panel

! fotovoltaici. system.

Launch of a new Avvio di un secondo sito

production site for the produttivo destinato alla
processing of a new lavorazione di una nuova
range of tubes and gamma di tubi e nastri.

strips.



L'approccio aziendale si fonda sul concetto
di siderurgia flessibile, finalizzato a creare le
condizioni ottimali per produrre cido che
risponde alle reali esigenze del cliente.

FLEXIBLE STEEL INDUSTRY

The company's approach is based on the
concept of flexible steelmaking, aimed at
creating the optimal conditions to produce
what meets the real needs of the customer.




